
CRÉDITOS 3 CRÉDITOS 3

A. Cont. Doc. 32 A. Cont. Doc. 32

A. Pract. Exp. 16 A. Pract. Exp. 16

A. Autónomo 96 A. Autónomo 96

TOTAL HORAS 144 TOTAL HORAS 144

CRÉDITOS 3 CRÉDITOS 3

A. Cont. Doc. 32 A. Cont. Doc. 32

A. Pract. Exp. 16 A. Pract. Exp. 16

A. Autónomo 96 A. Autónomo 96

TOTAL HORAS 144 TOTAL HORAS 144

CRÉDITOS 3 CRÉDITOS 3

A. Cont. Doc. 32 A. Cont. Doc. 32

A. Pract. Exp. 16 A. Pract. Exp. 16

A. Autónomo 96 A. Autónomo 96

TOTAL HORAS 144 TOTAL HORAS 144

CRÉDITOS 3 CRÉDITOS 3

A. Cont. Doc. 32 A. Cont. Doc. 32

A. Pract. Exp. 16 A. Pract. Exp. 16

A. Autónomo 96 A. Autónomo 96

TOTAL HORAS 144 TOTAL HORAS 144

CRÉDITOS 3 TITULACIÓN CRÉDITOS 3

A. Cont. Doc. 32 A. Cont. Doc. 32

A. Pract. Exp. 16 A. Pract. Exp. 16

A. Autónomo 96 A. Autónomo 96

TOTAL HORAS 144 TOTAL HORAS 144

TOTAL PERIODO I HORAS CRD TOTAL PERIODO II HORAS CRD

A. Cont. Doc. 160 A. Cont. Doc. 160

A. Pract. Exp. 80 A. Pract. Exp. 80

A. Autónomo 480 A. Autónomo 480

TORAL HORAS 720 TORAL HORAS 720

TOTAL MALLA CURRICULAR HORAS CRD

A. Cont. Doc. 320

A. Pract. Exp. 160

A. Autónomo 960

TORAL HORAS 1440

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLÓGICO ESPAÑA

PROGRAMA: MAESTRÍA TECNOLÓGICA EN EXPERIENCIA DEL CONSUMIDOR Y MARKETING DIGITAL

TITULACIÓN: MAGISTER TECNOLÓGICO EN EXPERIENCIA DEL CONSUMIDOR Y MARKETING DIGITAL

PERIODO I PERIODO II

1
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 

EN EL ENTORNO DIGITAL
6

MARKETING DE CONTENIDOS Y 

ESTRATEGIAS DE STORYTELLING

3 PUBLICIDAD DIGITAL Y SEM 8
ESTRATEGIAS DE E-COMMERCE Y 

MARKETING EN MARKETPLACES

2
OPTIMIZACIÓN DE EXPERIENCIA DEL 

CLIENTE (CXO)
7

TENDENCIAS EMERGENTES EN 

TECNOLOGÍA Y MARKETING

4 OPERACIONES DE CANALES OMNICANAL 9
USABILIDAD Y ACCESIBILIDAD EN SITIOS 

WEB Y APLICACIONES MÓVILES

5 INBOUND MARKETING 10 TITULACIÓN

15 15

30


